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RESUMO

Esse estudo tem como objetivo realizar uma breve discussdo sobre os mercados para a
agricultura familiar, em especial a aproximagdo ao conceito de canais curtos de comercializagdo
como produto de relagbes sociais e culturais. Apresenta-se o caso da feira de feijdo orgénico,
localizada no municipio de Piratini/RS, em seu processo de insercdo nos mercados de
proximidade local. A insercdo nos canais curtos de comercializagdo proporciona autonomia aos
agricultores familiares e garante outras possibilidades de comercializacdo. Neste sentido,
considera-se 0 mercado como um ambiente de construgdo social, onde se estabelecem trocas
entre os individuos, produto da interacdo entre os diversos sujeitos envolvidos, produtores e
consumidores. Assim, entender os mercados e como 0s agricultores se relacionam com eles é
uma tarefa importante do desenvolvimento rural e dos estudiosos do “mundo” rural. Em uma
conjuntura em que a viabilidade, a manutencéo e a reproducéo social dos agricultores familiares
dependem, em graus diferenciados de integracdo, das relacBes que os agricultores estabelecem
com diferentes mercados, em diferentes locais, contextos e conjunturas socioecondmicas, mas,
principalmente, quando essas relagfes sociais envolvem proximidade entre produtores e
consumidores.
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ABSTRACT

This study aims at carrying out a brief discussion on markets for family farming,
especially the approach to the concept of short marketing channels as a product of social
and cultural relations. The case of the organic bean fair, situated in the municipality of
Piratini/RS, is presented in its process of insertion in local and nearby markets. Insertion
in short marketing channels provides autonomy to family farmers and guarantees other
marketing possibilities. In this sense, the market is considered an environment of social
construction, where there are exchanges between individuals, which is, in fact, a product
of the interaction among the various subjects involved, producers, and consumers. Thus,
understanding how markets and farmers relate to them is a significant task for rural
development and scholars of the rural world. In a context in which the viability,
maintenance, and social reproduction of family farmers depend, in different degrees of
integration, on the relationships that farmers establish with diverse markets, in differing
locations, contexts, and socioeconomic situations, but essentially when these social
relationships have to do with the proximity between producers and consumers.
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INTRODUCAO

O estudo tem como objetivo realizar uma reflexdo tedrica sobre a construgédo
social dos mercados na perspectiva da agricultura familiar. A partir dessa ideia, as
compras governamentais, as feiras de produtores e entregas em domicilio, sdo alguns
exemplos de canais de comercializacdo onde as rela¢fes de comercializacdo ocorrem de
maneira mais acessivel para os agricultores familiares que ndo encontram espago nos
mercados convencionais. Entender os mercados e como os agricultores se relacionam
com eles é uma tarefa importante do desenvolvimento rural e dos estudiosos do
“mundo” rural. Em uma conjuntura em que a viabilidade, a manutencdo e a reproducéo
social dos agricultores familiares dependem, em graus diferenciados de integracdo, das
relagOes que os agricultores estabelecem com diferentes mercados, em diferentes locais,
contextos e conjunturas socioeconémicas, mas, principalmente, quando essas relagdes
sociais envolvem proximidade entre produtores e consumidores. (GAZOLLA;
PELEGRINI, 2011)

A agricultura familiar, dessa forma, torna-se foco de estudos, principalmente
aqueles relacionados as estratégias socioprodutivas adotadas por este segmento para se
organizar e reorganizar, diante das especificidades do modo de producdo capitalista.
Assim, justifica-se aprofundar o conhecimento acerca da producdo familiar na
agricultura, vis a vis a diversidade de formas e de processos de adaptacao e insergéo no
mercado ou ainda, na manutencdo de estratégias nao capitalistas de reproducéo social e
permanéncia no contexto produtivo do espaco rural.

Para tanto, neste estudo considera-se o0 mercado como um ambiente de
construcdo social, onde se estabelecem trocas entre os individuos, produto da interacéo
entre os diversos sujeitos envolvidos, produtores e consumidores.

Neste sentido, analisa-se 0 processo de construcdo social da Feira do Feijdo
Orgénico de Piratini/RS, e a sua importancia no processo de insercdo aos demais
circuitos curtos de comercializagdo. A elaboracdo deste trabalho se deu a partir da

pesquisa qualitativa, através da abordagem do estudo de caso.
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A nocdo de mercado convencional, difundida pelos economistas e pelas teorias
da economia cléssica, apresenta como caracteristica principal o incentivo ao capital e a
busca pela maximizacdo de lucro. Segundo Cavalheiro (2010, p.29) “o mercado ¢é o
I6cus em que se estabelecem as escolhas maximizadoras dos individuos (méaxima

utilidade) e empresas (maximo lucro).”

Essa compreensdo da teoria econbmica classica ndo aborda e também ndo
representa a diversidade de estruturas, instituicdes e atores sociais envolvidos no
processo de formacdo dos mercados sociais. Neste sentido, a nova Sociologia
Econdmica surge para explicar a concepcdo de mercado a partir das relagdes sociais que

se estabelecem.

A ideia da construcédo social dos mercados quer, em primeiro lugar, se opor
aos pressupostos neoclassicos, para os quais 0 mercado era definido como
uma esfera de maximizacdo do lucro, um local de troca (na maioria das vezes
um local fisico), muitas vezes abstrato, distanciado das relagdes sociais,
utilitarista e sem um papel ativo dos agentes e grupos sociais. (GAZOLLA e
PELEGRINI, 2010, p. 6).

A Sociologia Econdmica busca dar um enfoque social as relacdes econdmicas. A
tradicdo, a cultura, os valores sociais, sdo considerados elementos importantes na
compreensdo dos mercados. Assim, 0 mercado ndo é concebido somente pela sua
funcdo econdmica, mas sim como uma instituicdo onde ocorrem interacdes sociais e
culturais.

Nesse sentido, para a Sociologia Econémica ndo existe somente 0 mercado e sim
varias formas de mercados, definidas por diversos aspectos no que se refere a sua
estrutura, integracdo, dindmicas, tanto do ponto de vista econémico quanto social.
Segundo Gazola (2010, p.6) “os mercados sao definidos no plural —‘mercados’ —e néo
no singular como na teoria neoclassica, em que o mercado é visto como um ente Unico e
abstrato em termos de existéncia.”

De acordo com Mattedi (2005) Durkheim e Weber séo cientistas sociais que
trazem importantes contribuicdes para a emergéncia da nova sociologia econdmica.
Ambos realizam uma reflex@o sobre o papel das institui¢cbes na regulacdo do mercado,

apresentando também conclusdes semelhantes. Durkheim ndo apresenta uma definicéo

clara sobre o conceito de mercado, porém, ndo deixa de considerar este fenébmeno como
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A sociedade moderna prescinde da forte consciéncia coletiva, que assegura a
coesdo social nas sociedades tradicionais, onde ndo ha divisdo do trabalho.
Portanto, a relagdo mercantil, que obriga pessoas a entrar no mercado para
trocar bens e servigos indispensaveis a sua sobrevivéncia, encerra uma
dimensao socializadora. (MATTEDI, 2005, p.129)

Para Weber, a interacdo social oportunizada através dos mercados pode ocorrer
de duas maneiras, sendo a troca e a competicdo. — a troca pode ocorrer tanto para o
parceiro quanto para 0s concorrentes. J& a competi¢do, ocorre através da luta de precos e
oportunidades entre concorrentes e ou entre vendedores e clientes. Com isso, 0 mercado
para Weber acontece quando ocorre a troca entre individuos interessados que competem
entre si (MATTEDI, 2005).

Polanyi (2000) tambem trouxe importantes contribuicdes para analise na
sociologia econdmica, para ele encontra-se em todas as sociedades o sistema econdmico
imerso no sistema social. Pois, anteriormente a nossa época, nenhuma economia era
controlada por mercados mesmo que a instituicdo mercado estivesse sempre presente na
historia humana.

Para Polanyi (2000, p.89), como regra, “o sistema econdmico era absorvido
pelo sistema social e, qualquer que fosse o principio de comportamento predominante
na economia, a presenca do padrao de mercado sempre era compativel com ele.”

Para 0 mesmo autor, as fungbes de um verdadeiro sistema econdmico sé@o
inteiramente absorvidas pelas experiéncias humanas que oferecem uma motivagdo ndo
econbmica em cada ato executado, no quadro do sistema social como um todo. Isto é, as
relacfes econémicas, mediadas pelos mercados, tém sempre componentes de carater

social, porque, no limite, sdo operadas por sujeitos inseridos nas circunstancias de

diversas ordens.

Polanyi realizard uma critica epistemolégica y ontolégica a 16s fundamentos
Del pensamiento econdmico classico y neoclassico a partir de La alternativa
de su andlisis intitucional, que pretende incrustar 1ds actos econdmicos em la
matriz cultural, politica y social em que se producen, com que l& economia es
conformada histdricamente p6 la totalidad social em que se inscribe.
(SANCHES, 2008, p.27)
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da interacdo entre os seres humanos e seu entorno e através da institucionalizacdo deste
processo.

Visto como um dos fundadores da chamada Nova Sociologia Econdmica, Mark
Granoveter observa que é necessario acrescentar 0 comportamento do ator social nas
relagbes econdmicas. Assim, a sociologia econdémica tem um papel complementar a
teoria econémica, ndo cabendo assim a substituicdo de uma pela outra. No entanto, a
sociologia econdmica procura responder a questdes negligenciadas pela teoria
econdmica.

Dizer que “a agdo econdmica ¢ uma forma de agdo social” significa que, para
Granovetter, que retoma aqui as ideias de Weber e de Polanyi, “além dos objetivos
econbmicos, os atores perseguem também objetivos sociais, como a sociabilidade, o
reconhecimento, o estatuto e o poder.” (MATTEDI, 2005, p.63)

Assim, o estudo dos mercados deve ser realizado a partir de diversas
perspectivas, identificando as diferentes relacdes e os diversos atores sociais envolvidos
nesse processo. Para Gazzola e Pelegrini (2010) é imprescindivel compreender como as
relacfes entre 0s sujeitos sdo construidas e como essas repercutem na sua vida social e
econdmica, a partir do estabelecimento de lagcos de confianca e reciprocidade, cujos
vinculos séo criados nos mercados.

Para Granoveter apud Mattedi (2005), “O mercado, portanto, ndo consiste num
livre jogo de forgas abstratas, a oferta e a procura, entre atores atomizados e andnimos,
mas num conjunto de acdes estreitamente imbricadas em redes concretas de relagdes
sociais.” (MATTEDI, 2005, p.65)

Segundo Fliegenstein e Dauter (2012), os mercados sdo estruturas sociais
caracterizadas por relagbes sociais entre diversos entes, tais como: empresas,
trabalhadores, fornecedores, produtores, consumidores e, até mesmo, governos. Gazzola
e Pelegrini (2010, p.13) completam afirmando que “os mercados estdo inseridos em
relacfes sociais, em redes de atores e, que estes sdo construidos pelos atores sociais de
acordo com as suas estratégias, motivacdes e em contextos em que a proximidade social
e a confianca sdo elementos chaves.”

Assim, varias sdo as definicbes de termos relacionados a dimensao social dos

mercados na Sociologia Econdmica. O mesmo ocorre quando a andlise recai sobre as

dindmicas da agricultura familiar.
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O estabelecimento familiar ndo é sé6 uma empresa econdmica centrada
principal ou unicamente na producéo de renda, mas sim um lugar onde as
conexdes com o0 entorno e a cultura sdo importantes. A familia agricultora é
parte de uma comunidade rural mais ampla e, as vezes, integra redes de
relacionamento que se estendem para as cidades. (PLOEG, 2014, p.9)

Neste sentido, podem existir dois tipos de canais de comercializagcdo, os canais
longos e os canais curtos. Nos canais longos existe uma grande distancia entre o
produtor e o consumidor. Neste processo sdo incluidos novos agentes que interferem no
processo produtivo e de distribuicdo. Assim, a presenca de intermediérios entre o
produtor e o consumidor final € uma das principais caracteristicas dos circuitos longos.
Os canais curtos, por sua vez, ocorrem quando a comercializacdo é realizada
diretamente entre produtor e consumidor. Ou seja, 0 produtor entrega seu produto
diretamente ao consumidor, eliminando assim a figura do atravessador. Segundo
Niederle et al. (2014, p.7) “Trata-se de circuitos que conectam produtos ou servigos
desde o produtor até o consumidor através da redugdo das distancias fisicas e sociais.”

Nos circuitos curtos ocorre reducdo das distancias percorridas pelos produtos a
serem comercializados e, consequentemente, a valorizagdo dos produtos locais
produzidos no mesmo territorio. Portanto, os conceitos de circuito longo ou circuito
curto ndo estdo relacionados com a distancia entre o produtor e consumidor, mas sim
com a quantidade de intermediarios que interferem na chegada dos produtos aos

consumidores.

Segundo Chaffotte e Chiffoleau (2007), os circuitos curtos permitem melhor
remuneracdo do produtor, precos justos ao consumidor, aproveitamento da
producdo local, assim como geracdo de empregos e dinamizacdo da
economia local. Além disso, reduzem o impacto ambiental porque exigem
menos embalagens (plasticas), menor gasto energético com transporte e
permitem que se obtenha preco mais justo para a mercadoria. (DAROLD,
2012, p.89)

Os canais curtos de comercializacdo representam uma importante estratégia para
a comercializacdo dos produtos oriundos da agricultura familiar, através destes canais
muitas familias conseguem garantir a renda monetaria, permitindo a sua reproducao

como categoria social.
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Independentemente da denominagdo, esses tipos de circuito de
comercializaco, reforcam a nogdo de autonomia e conferem um maior peso
e participacdo de consumidores e produtores na definicdo dos modos de
producdo, troca e consumo. (DAROLD, 2013, p. 9)

ISSN: 2175-8875

Deste modo, os canais curtos de comercializagdo possibilitam uma maior
aproximacdo entre produtores e consumidores, construida a partir das relacdes sociais
de reciprocidade, transparéncia e confianca, e estabelecidas através das relagdes sociais

na localidade.

A CONSTRUCAO SOCIAL DE MERCADOS LOCAIS: A FEIRA DO FEIJAO
ORGANICO DE PIRATINI/RS

As possibilidades de comercializagdo nos canais curtos podem ocorrer de
diversas formas, tais como: venda direta na prépria propriedade; vendas em restaurantes
e mercearias; vendas nas feiras de produtores; vendas em eventos ou exposicoes;
entregas a domicilio. Esta busca por diversas vias de comercializagdo é o que favorece a
construcdo social dos mercados e fortalece as relacfes entre os produtores e, também,
com 0s consumidores.

As feiras da agricultura familiar sdo espacos importantes para a comercializacao
da producdo. Estes espacos sdo responsaveis por proporcionar visibilidade a esta
categoria social, autonomia nos modos de producdo e comercializagdo, interacdo entre
produtores e consumidores e a geracao da renda através da comercializacdo direta, sem

interferéncias de intermediarios.

As feiras livres tém desempenhado um papel muito importante na
consolidacdo econémica e social, especialmente da agricultura familiar sob o
ponto de vista do feirante, representando também um espaco publico, socio-
econdmico e cultural, extremamente dindmico e diversificado sob o ponto de
vista do consumidor. (GODQY; SACCO DOS ANJOS, 2007, p. 364)

Neste sentido, a feira do feijdo organico de Piratini, € um importante espago de
construcdo social dos mercados da agricultura familiar, para tanto, busca-se realizar o
regate historico do processo de construgdo dessa feira.

No ano de 2014, inicia-se uma rodada de reunifes com os municipios de Piratini,

Cangucu e Pinheiro Machado, com a proposta de construcdo de um projeto para a
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organico da regido metropolitana de Porto Alegre.

A matriz econdmica dos assentamentos da regido perimetropolitana de Porto
Alegre estd centrada na cultura do arroz irrigado. Desde a formacdo dos
assentamentos, as familias buscaram a viabilidade econdmica, reproduzindo
o0 modelo de orizicultura convencional. Esse modelo trouxe consequéncias
negativas sob varios aspectos aos assentamentos. Surge, assim, a primeira
experiéncia de plantio de arroz orgénico, que se expandiu pelos demais
assentamentos [...] A maior parte da producdo de arroz ecoldgico da Regional
Porto Alegre é certificada. Atualmente sdo 204 familias envolvidas, com uma
drea plantada de 1.200 ha e uma producdo prevista de 5.200 t de arroz.
(VIGNOLO et al., 2011, p. 447)

A ideia inicial era desenvolver atividades para a implantacdo e producdo de
feijdo orgénico nestes municipios e assim criar subsidios para o desenvolvimento desta
atividade como uma alternativa para o desenvolvimento econémico das familias
assentadas nestes municipios. No municipio de Piratini, a primeira estratégia para o
desenvolvimento deste projeto foi a definicdo de cultivares que melhor se adaptassem as
condicBes ambientais do municipio. Para isso, a Associacdo Riograndense de
Empreendimentos de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural - EMATER com o apoio da
Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria - EMBRAPA e representantes do
Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem-Terra- MST optaram pela instalacdo de uma
unidade de experiéncia com 13 cultivares de feijdo. Esta unidade de observacdo foi
instalada em um lote do Assentamento PA Piratini, com o apoio de todos os agricultores
assentados envolvidos no grupo de produtores.

Vale destacar que esse grupo de produtores compreende o0s agricultores
produtores de sementes agroecologicas da Bionatur. Sendo que todo o processo desta
atividade é acompanhado pela Bionatur, representada atraves da Cooperativa
Agroecoldgica Nacional Terra e Vida Ltda. - CONATERRA. “[...] a denominagédo
Bionatur corresponde a marca comercial das sementes” (SILVA et al., 2014, p.34) que
também faz a compra desta producao.

Assim, o grupo de produtores se tornou responsavel pela lavoura experimental
de feijdo. Onde, através de mutirbes, o plantio, os tratos culturais e a colheita foram
realizados conjuntamente, conforme figura 1, fortalecendo ainda mais os lagos de

reciprocidade do grupo.
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Figura 1. Colheita coletiva do feijdo organico
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Fonte: Acervo da autora, 2017.

A producdo obtida através desta unidade de observacdo motivou a
comercializacdo deste feijdo. Sendo que o grupo de produtores em conjunto com 0s
técnicos da Emater de Piratini decidiu realizar uma feira no centro da cidade de Piratini.

Na feira foram disponibilizadas as 13 variedades de feijdo, sendo que além do
tradicional feijdo preto, ainda foram ofertadas variedades de feijdo branco, vermelho,
carioca, chocolate (vale destacar que a nomenclatura destas variedades é definida
através da histéria cultural atribuida pelas familias que realizam o resgate destas
variedades). Esta diversidade ofertada atraiu consumidores que buscavam adquirir feijao
com caracteristicas distintas, principalmente de cores diferentes. Com isso, todo o feijdo
foi comercializado, o que motivou os produtores a produzir mais feijdo na safra.

Essa iniciativa trouxe importantes contribuicdes para o resgate do cultivo do
feijdo para a comercializagdo em circuitos curtos de comercializagdo, pois o cultivo
anteriormente a realizag8o da feira, era realizado somente para o autoconsumo alimentar
das familias.

Outra importante contribuicdo desta iniciativa foi o resgate de diversas
variedades de feijdo, sendo que as familias passaram a buscar sementes tradicionais na
comunidade e em diversos espagos de troca de sementes.

A feira passou a fazer parte das dinamicas das familias do grupo de produtores,
que passaram a criar espagos de dialogo, com a realizacdo de reunides para organizar a
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experiéncias, 0 que aproxima ainda mais as familias.

Os objetivos comuns, a participacdo, a troca de experiéncias, a ajuda mdtua e
a solidariedade sdo aspectos que aparecem nas praticas associativistas
enquanto instancia de organizacdo de pequenos produtores rurais frente a
intensificacdo de problemas no contexto da atividade agropecuéria, em
especial aqueles ligados a produgdo e a comercializacdo. (NORONHA e
HESPANHOL, 2006, p.4)

Para a realizacdo da 2° Feira do feijao orgénico, houve uma maior aproximagéo
com os agentes publicos. Assim, a edicdo da 3° Feira do feijdo Organico foi realizada
com o0 apoio de um ndmero maior de instituicbes, EMATER, prefeitura municipal,
INCRA, MST. Este evento recebeu visitantes de varios municipios do estado, o que
permitiu uma maior visibilidade ao evento. Na programacdo, ocorreram palestras
técnicas, apresentacdes culturais e a realizacdo da 1° feijoada do feijdo orgéanico de

Piratini. Nesta edicdo da feira foram comercializadas 30 variedades de feijdo, sendo

feijoes pretos e coloridos a figura 2 demostra a variedade disponibilizada.

Fonte: Acervo da autora, 2018.

Para a realizagdo desse evento, os agricultores foram organizados em grupos,
sendo que um grupo foi responsavel pela comercializa¢do, outro grupo pela recepcéo
dos convidados, outro grupo foi responsavel pela elaboracao da feijoada.

A feijoada foi elaborada pelas familias do grupo, organizadas através de divisao
das tarefas. Esta feijoada foi comercializada aos visitantes, oportunizando a degustagéo
de trés variedades de feijdo distintas. Esta iniciativa aproximou ainda mais 0s

consumidores, que puderam consumir o produto e avaliar a qualidade. Além disso,
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possibilitou a interagdo entre os consumidores, que dialogavam sobre o produto. Assim,
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a feijoada passou a fazer parte da programacdo do evento, sendo realizada nos anos
seguintes.
A feira ocorre anualmente no municipio de Piratini desde 2015, sendo que

somente no ano de 2020 a feira nédo foi realizada, devido a pandemia de Covid 19.

EVOLUCAO HISTORICA DA FEIRA
DO FEJAO ORGANICO DE

PIRATINI
®
1° Feira do feijao
Organico
2015
13 variedades de feijao
2° Feira do Feijao
Organico
2016 @
23 variedades de
feijao
3° Feira do Feijao
Organico
® 2017
30 Variedades de feijao
1° Feijoada organica de
Piratini
4° Feira do Feijao
Organico
2018 @
32 variedades de feijao
2° Feijoada
5° Feira do Feijao
Organico
® 2019
60 Variedades de feijao
3° Feijoada orgénica de
Piratini
2020 @
Pandemia
Covid 19
6° Feira do Feijao
Organico
@ 2021
Edicao virtual da feira
Criacdo de catdlogo de
variedades de feijao
Criacdo da comissao
organizadora da feira

Fonte: Elaborado pela autora, 2021.
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Em 2021, sdo inseridos dois grupos de produtores de feijdo organico a proposta
da realizacdo da feira. Para oportunizar a participacdo de todos os agricultores e das
demais instituicdes que estdo inseridas no processo de execucdo do evento, foi criada
uma comisséo organizadora. Com o objetivo de unir forcas e fortalecer ainda mais a
feira. A comisséo envolve a Secretaria do Desenvolvimento Rural de Piratini, Emater,
Bionatur e representantes dos grupos de produtores de feijdo organico.

Nesse ano também, a feira passa a fazer parte do calendario oficial de eventos do
municipio de Piratini instituida por lei municipal. O reconhecimento oficial do evento
fortalece ainda mais a iniciativa, dd uma maior visibilidade aos produtos e também aos
agricultores envolvidos.

No ano de 2021, a feira foi realizada de forma virtual, sendo que a
comercializacdo ocorreu através de encomendas, com a catalogacdo das variedades de
feijdo e os produtores. Desse modo, a feira do feijdo organico, foi responsavel pela
comercializacdo do feijdo do grupo de produtores de feijdo, onde, atualmente, 20
produtores realizam a feira, e sdo comercializadas mais de 30 variedades de feij&o.

A visibilidade propocionada por esta experiencia de comercializagao possibilitou
a interacdo com outros grupos organizados de comercializacdo de produtos
organicos/agroecologicos de diversas regides do estado. O feijdo produzido em Piratini
é comercializado em diversas feiras do estado e também em nivel nacional,
principalmente a feira da terra, a feira da Reforma agréria.

No ano de 2021, o feijdo passa a ser comercializado no PNAE na composicéo de
cestas de alimentos para os alunos da rede municipal de ensino do municipio de Piratini.
A implementacdo de politicas publicas de apoio a comercializacdo e insercdo ao
mercado surgem da necessidade de se promover a incluséo social e produtiva desta
categoria social. Contribuem “para que os agricultores familiares enfrentem os desafios
do mundo contemporaneo, & medida que simultaneamente oportunizam a insercao nos
mercados e a geracao de trabalho e renda junto aos beneficiarios.” (BECKER; SACCO
DOS ANJOS, 2010, p. 64)

As possibilidades de inser¢do aos mercados tanto de venda direta quanto de

venda indireta podem contribuir para a geragdo de renda e manutencdo familiar. Estas
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reproducéo da agricultura familiar.

CONSIDERACOES FINAIS

A feira do feijdo orgénico representa um canal curto de comercializagéo que
resgatou o cultivo do feijdo entre as familias de agricultores e incentivou a producéo de
feijdo organico no municipio de Piratini. Com a divulgacéo de reportagens e matérias de
jornais, o grupo de produtores familiares se tornou uma referéncia na regido como
producéo de feijdo orgénico. A partir da construcdo social da feira do feijdo, surgiram
novas possibilidades comerciais para a producdo do feijao organico.

Os circuitos curtos de comercializacdo, neste sentido, vdo além dos resultados
econdmicos da comercializagdo, eles proporcionam visibilidade, fortalecem a
autoestima dos agricultores e, além disso, sdo espacos de participacdo e resisténcia

frente as dificuldades impostas pelo mercado capitalista convencional.
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