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RESUMO

O brincar pode ser entendido como processo e produto da construcdo social da infancia,
tendo o género como um elemento importante, aparecendo nas publicidades infantis,
relacionadas aos brinquedos. Este estudo pretendeu identificar e analisar elementos de
representacdo de género na propaganda de boneca infantil. Caracteriza-se como uma
pesquisa qualitativa baseada na analise de contelido. Realizamos a analise dos elementos
cor, cenario, bonecas, atrizes e comportamentos. Percebemos: cores em tons pasteis,
apareceram apenas atrizes, comportamentos das meninas com as bonecas reproduziam o
comportamento da mae com as meninas remetendo ao aprendizado da maternidade. A
propaganda fortaleceu visdo heteronormativa (papel feminino do cuidado) e
direcionamento do brinquedo boneca a meninas.

Palavras-chave: Relacdes de género, propaganda, jogos infantis.

ABSTRAT

Playing can be understood as a process and product of the social construction of
childhood, with gender as an important element, appearing in children’s advertisements
related to toys. This study aimed to identify and analyze elements of gender representation
in children's doll advertising. It is characterized as a qualitative research based on content
analysis. We analyze the elements of color, scenery, dolls, actresses and behaviors. We
noticed: pastel colors, only actresses appeared, the girls' behavior with the dolls
reproduced the mother's behavior with the girls, referring to the learning of motherhood.
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The advertising strengthened a heteronormative view (female role of care) and targeting
the doll toy to girls.

Keywords: Gender relations,advertising,children’s games.

INTRODUCAO

Brincar, género e propaganda infantil

O brincar tem o poder de transmitir as caracteristicas sociais e culturais e
consequentemente as relagdes com o género e suas preferéncias através dos processos de
socializacdo das criancas. Esta longe de ser uma atividade totalmente livre pois é
fortemente restringido por normas e expectativas de género contextuais especificas que
limitam as possibilidades, reproduzindo versdes polarizadas e perpetuando as
desigualdades de género.

As criancgas aprendem pelos brinquedos industrializados modos de ser menina e
menino na sociedade. Ao brincar, 0s meninos vao incorporando referéncias de
comportamento e de pensamento que moldam as condutas masculinas dos mesmos.
Segundo Lira e Nunes (2016) a crianca ao ganhar um brinquedo, ndo recebe apenas um
objeto, mas com ele um conjunto de valores e inten¢fes que podem ser mais explicitas
ou mais dissimuladas. Padrdes esses pensados em massa pela industria cultural.

Benjamin (2006) aponta que antes da Revolugdo Industrial, os brinquedos eram
produzidos artesanalmente pelos pais junto os filhos, passando depois para as maos dos
artesdos e entalhadores de madeira. A industrializacdo dos brinquedos marcou um
distanciamento entre as criangas e seus pais, homogeneizando os artefatos de brincar.
Assim no momento em que comecaram a ser industrializados, passaram a direcionar
muito as brincadeiras e dificultar um exercicio livre do brincar. Os adultos fabricantes de
brinquedos passaram a ter poder de direcionar com 0 que as criangas deveriam brincar,
supondo desejos e demandas ou atribuindo intencdes sobre como devem brincar,
introduzindo uma visao “adultocéntrica”.

Atualmente o brinquedo mantém esse status de objeto industrial, produzido em
massa. Mas além de um simples objeto, os brinquedos sdo considerados artefatos culturais

compreendidos como pedagogias culturais produzindo conhecimento e aprendizagens,
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dando significado a discursos, veiculando representacdes, incitando as pessoas a
producéo de identidades sociais e culturais Guizzo et al. (2013). Brougere (2010) aponta
que os brinquedos indicam como a sociedade percebe a infancia em determinada época e
0 que espera dela. Ao brincar, 0s meninos vdo incorporando referéncias de
comportamento e de pensamento que moldam as condutas masculinas, o0 mesmo
acontecendo com as meninas.

O brincar pode ser entendido ao mesmo tempo como processo e produto da
construcdo social da infancia, as criancas estdo mergulhadas na cultura em que nasceram,
mas também conseguem subverter e modificar padrfes criando novos olhares e novas
regras para a sua acao ludica. O processo ndo € estanque, a crianga tem protagonismo,
mas ele ndo ¢ facilmente possivel. Estar no ambiente social e brincar nesse ambiente tem
um impacto grande nas escolhas que a criancas faz, como ela opera 0s seus desejos e 0
que ela reproduz, produz ou se sente a vontade para mostrar.

O primeiro brinquedo da crianca é o0 seu corpo, ja que o bebé, ao sorrir agitando
0s membros, encontra, no seu préprio corpo, o objeto das suas brincadeiras precoces. Esse
corpo foi nomeado e generificado mesmo antes do nascimento e vem aliado a expectativas
de comportamentos ludicos que se adequem a ele dentro da l6gica hegeménica. Quando
a crianga comeca a escolher seus brinquedos, ou melhor a dizer sobre aquilo que deseja,
ja foram apresentados pela familia quais sdo “brinquedos de menina “e “brinquedos de
menino”. Esse proprio desejo ja foi ha muito capturado. Nessa trama, o brinquedo se
apresenta como um componente importante na construcdo do processo de brincar da
crianga.

Além da familia e de outros circulos sociais como a escola, por exemplo, a
industria cultural, na figura das midias e das propagandas, tem um papel muito importante
na producéo do brincar pelas criangas. Nesse sentido, vé-se a importancia de mergulhar
nesse universo direcionado a crianga, universo dos brinquedos difundidos para ela através
da industria e da midia.

A publicidade infantil tem como objetivo vender produtos e servicos. A
tendéncia é segmentar as propagandas, especialmente os brinquedos com uma diviséo
entre meninos e meninas, apontada como divisdo por género. Tem-se aqui uma
compreensdo biologica que aponta o sexo bioldgico de nascimento como uma questdo
preditiva do género masculino e feminino que denota padrdes heteronormativos a serem

seguidos. Os brinquedos reproduzem uma logica de feminilidade do casamento, do
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cuidado com os filhos e do cuidado com a casa, e masculinidade de forga, protecéo,
instrumentos bélicos e de velocidade. Para as meninas estdo dispostos brinquedos que
apresentam o universo doméstico, interior das casas, com limitacdo de movimentos, para
0S meninos o universo exterior e as brincadeiras turbulentas, com lideranca e disputa.

Para Louro (2014) género ndo é apenas determinado por uma caracteristica

bioldgica, mas sim como uma constru¢do social e histdrica, que vai muito além da
biologia dos corpos. A autora evidencia que muitas sdo as justificativas para as
desigualdades sociais, mas a diferenca bioldgica ndo esta neste fator a desigualdade, sim
nos arranjos sociais, na historia, nas condigdes de acesso aos recursos da sociedade, nas
formas de representagéo (Louro, 2014).

O poder entre homens e mulheres de operar nas relagdes sociais decorrem da
cultura e ndo de diferencas naturais instalados no corpo de homens e mulheres. Desde
que nascemos somos preparados para viver em sociedade, de maneira distinta, caso
sejamos menino ou menina. Os modelos de homens e mulheres que temos ao nosso
redor, seja familia, escola, vizinhos, influenciardo a construcdo de suas referéncias de
género.

Nesse sentido os brinquedos industrializados, produzidos em massa como
artefatos da industria cultural, operam como produtores de conhecimentos e valores,
perpetuadores de discursos e representacoes.

Como toda pesquisa tem seu motivador, esta se inicia a partir de uma curiosidade
de como que as criancas tém acesso as novidades do mercado de brinquedos e como o
marketing infantil se comunica com elas, mas indo além, como as estereotipias de género
no marketing aparecem voltadas para o publico infantil. E comum, durante a visita a uma
loja de brinquedos, os vendedores iniciarem o didlogo comercial perguntando "para
menino ou para menina"? As variagdes sociais na distin¢do entre masculino e feminino
relacionadas ao padréo heteronormativo atribui aos géneros, brinquedos padronizados. O
que esses artefatos tém dito as criancas? O que € vendido pela industrial cultural através
dos brinquedos? Partindo dessas inquietacdes, nossa pesquisa pretendeu analisar padrdes
de expressdéo em uma propaganda de brinquedo, mais precisamente de boneca,

problematizando com os estudos de género.

Escolhendo a Propaganda
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Esse estudo caracteriza-se como uma pesquisa qualitativa. Para alcar nossos
objetivos, selecionamos uma peca de marketing especifica destinada ao publico infantil
na faixa etaria de cinco anos. Analisamos diferentes recortes da comunicagdo comercial,
sendo, a principio, o nosso principal foco analisar o conteido de propagandas comerciais
televisivas. No entanto, como hoje o universo da transmissdo foi ampliado
consideravelmente, entdo além da televisdo, recorremos aos meandros da internet como
forma de facilitar a busca. Nesse caso, como produtos nos referimos aos brinquedos.
Ressaltamos, a titulo de reflexao (ndo aprofundado neste recorte de objetivo de pesquisa)
que épocas do ano como um més antes de outubro ("més da crianga") e dezembro ("més
de Natal™), h4 um frenesi nos canais infantis, seja televisivo ou virtual, e até mesmo a
linguagem comercial ganha outra roupagem. Uma pesquisa feita pelo instituto Alana
apontou um expressivo aumento em periodos que antecedem datas comemorativas e de
maior apelo comercial (Publicidade Infantil na TV Paga, 2020).

Iniciamos nossa busca/selecdo das propagandas de brinquedos em outubro de
2021 com a intencdo de reflexdo sobre as marcacGes de género expressas. Como marco
selecionamos que a escolha seria por uma propaganda de boneca, visto ser um brinquedo
ainda mergulhado na fragmentacg&o binaria de género, sendo vista como importante para
as meninas e um brinquedo rechagado para os meninos. Dividimos essa fase em duas: em
um primeiro momento, fomos para 0s canais abertos e pagos da televisdo, sobretudo
durante programacao infantil. Tdo logo descartamos o0s canais abertos, pois percebemos
que ali, ndo ha um nimero consideravel de propagandas direcionadas ao publico infantil.
O mesmo ndo acontece quando olhamos para os canais voltados ao publico infantil da
televisao paga. Em um segundo momento, achamos oportuno considerar o atual momento
gue chamaremaos, simbolicamente, de era dos youtubers. Youtuber € o proprietario de um
canal da plataforma Youtube e nele, ha a interacdo com seu publico, seja fazendo humor,
ensinando fazer e produzir coisas. Os canais do YouTube sdo gratuitos, de fécil acesso e
possuem milhdes de usuarios, por isso as grandes marcas patrocinam tais canais. Dessa
forma, consideramos assistir alguns desses canais para encontrar as propagandas a serem
analisadas. O critério utilizado na escolha deste canal foi ser um canal destinado ao
publico infantil, com uma linguagem que demonstra aproximacao com a fala infantil, com

videos relacionados a brinquedos e brincadeiras e com numero de assinantes que
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ultrapassa 5 milhdes de inscritos, entdo escolhemos o canal da youtuber “Brincando com
a Tia Fla”. Assim, iniciamos o olhar analitico para os anunciantes.

Decidimos dividir as propagandas comerciais em duas categorias, sendo a
primeira que apresenta interacdo verbal com o publico, ou seja, ou na figura de um
narrador onipresente ou um ator falando diretamente ao publico. A segunda categoria que
apresenta interacdo nao verbal, em que as cenas falavam por si s6, sem necessariamente
ter uma fala direta ao espectador.

As propagandas ndo verbais apresentam discursos implicitos permitindo a
interpretacdo das informac@es pelo publico, que pode fazer uma leitura a partir das
imagens visualizadas, utilizando conceitos pregressos para conexao entre as partes do
discurso, por isso nossa escolha foi optar por esse modelo de comunicacdo. Apds
selecionarmos trés propagandas e assisti-las cinco vezes, refletindo sobre interacéo,
cenario e publico alvo, fizemos a nossa escolha pela propaganda da boneca Gloveleya.
Essa boneca é produzida na China e amplamente comercializada no mundo todo, além de
suas contas em redes sociais, realiza campanha de marketing em canais do Youtube.

A propaganda foi assistida diversas vezes, tivemos um olhar critico com a
intengdo de analisar a existéncia de valores simbdlicos de género e conceitos normativos
de fixacdo binaria. Para tal a analise estendeu o olhar para adultos e criancas presentes,
gestual, padrdo de vestimentas, cores, imagens utilizadas no cenario, utilizando a analise
de contelido tematica. A andalise de conteudo, constitui uma metodologia de pesquisa
usada para descrever e interpretar o contetido de toda classe de documentos e textos, pode
ser considerada como um conjunto de técnicas de analises de comunicaces, que utiliza
procedimentos sistematicos e objetivos de descricdo do conteddo das mensagens. Tem
como objetivo a inferéncia de conhecimentos relativos as condi¢bes de producédo e de
recepgdo das mensagens (Bardin, 1977). Atraves dela fizemos a narrativa dos resultados

entremeada com a discussao da literatura.

Afinal, boneca é para meninas?

A partir das discussdes apontadas, partimos para observagéo de propagandas de
brinquedo com a intencdo de reflexdo sobre as marcacdes de género expressas. Como

marco, selecionamos que a escolha seria por uma propaganda de boneca, visto ser um
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brinquedo ainda mergulhado na fragmentacdo binaria de género, sendo vista como
importante para as meninas e um brinquedo rechagcado para 0s meninos.

A partir de uma busca aleatoria por canais de fabricantes de brinquedos,
propagandas vinculadas a canais infantis no youtube e também na TV fechada, decidimos
por uma propaganda comercial ndo verbal, ou seja, uma propaganda sem dialogos,
permitindo a interpretacdo das informac@es pelo publico, que pode fazer uma leitura a
partir das imagens visualizadas, utilizando conceitos pregressos para conexao entre as
partes do discurso. A publicidade ndo inventa coisas, seu discurso, suas representacoes,
estdo sempre relacionadas com o conhecimento que circula na sociedade; suas imagens
trazem sempre signos, significantes e significados que nos saos familiares (Sabat, 2013).

A propaganda escolhida foi a da boneca Gloveleya Doll, boneca originalmente
produzida na China de marca homoénima , vendida por um site estadunidense. Visitamos
seu site oficial, produzido na lingua inglesa, mas que no momento da compra, ja converte
o valor do carrinho para Real. Percebemos a relevancia e preocupacdo de atender o
publico brasileiro ao comercializarem com a nossa moeda (sem conversdo monetaria).

As bonecas Gloveleya Doll sdo bonecas de pelucia, inteiramente de tecido plush
com enchimento, incluindo os cabelos, sendo macias ao toque. O rosto tem olhos, boca e
nariz bordados, usam vestido de tecido que compde com o modelo da boneca, por
exemplo bailarina, Branca de Neve, princesa, etc.

Figura 1 — Bonecas Gloveleya Spring Girl Classic Green New Model
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A publicidade esta inserida no site Youtube, com duragdo de aproximadamente
um minuto e, tem como propdsito, apresentar ao publico infantil a boneca propriamente
dita. A cena conta com a presenca trés atrizes, sendo duas meninas que aparentam ser
gémeas, devido a estatura, fisionomia e vestimentas iguais apresentando ter cerca de
quatro anos e uma adulta com cerca de quarenta anos (notoriamente a mée). E uma
comemoracdo de aniversario das criancas, a propaganda comega com as meninas
apagando uma vela com o inscrito happy birthday party (festa de aniversario) e a mae
apresenta o cenario da festa com painel de tecidos coloridos e mesa com cinco sacolas da
boneca Gloveleya em cima.

As bonecas mostradas na propaganda escolhida sdo Personalized Gloveleya
Spring Girl Classic Green New Model, bonecas com a tematica da primavera, tendo assim
vestido florido e laco e flor no cabelo. Personalizadas porque é possivel no momento da
compra solicitar que seja silkado o nome da crianga na saia do vestido. Segundo Sabat
(2013) A publicidade utiliza-se de um discurso de particularidade que leva o consumidor
a estabelecer com o produto um tipo de relacdo pessoal e atribuir a ele um valor simbolico.

As cinco bonecas sdo brancas com o tecido dos cabelos na cor marrom claro. A
cor dos vestidos combina com a cor dos sapatos (que também é de pano) e dos lagos na
cabeca, estando assim as cinco bonecas: uma boneca com vestido, sapato, flor e lago
amarelos claros como 0 nome de uma das criancas silkado no vestido; duas bonecas com
vestido em listras largas horizontais verdes e brancas, florido, com nome da crianca
silkado na barra, laco e flor verde no cabelo e sapato rosa; vestido em listras largas
horizontais rosas e brancas, florido laco e flor rosa no cabelo e sapato rosa; uma boneca
com vestido, sapato, flor e laco azuis claro. A embalagem das bonecas € igual, sendo uma
sacola de papel rosa com listras brancas com um visor transparente na parte da frente para
ver a boneca.

O valor no site da marca € de $39.99 ou R$ 219,99 (j& convertidos no préprio site),
valor correspondente a 18,45% do salario minimo brasileiro em novembro de 2021. No
site da plataforma Amazon, em uma pesquisa pelos 50 mais vendidos no departamento
de brinquedos e jogos, aparecem as bonecas Barbie (Boneca Barbie Color Reveal Festa
de Confetti, Mattel), em 13° lugar custando R$ 99,90 e a boneca Baby Alive (Brinquedo
Boneca Baby Alive Hora do Xixi Morena, Hasbro) em 38° lugar custando R$ 64,90. Séo

ambas bonecas, sendo a Baby Alive uma boneca de tamanho mais semelhante a
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Gloveleya e o estilo chamado de bebé. Ambas, Barbie e Baby Alive séo feitas de pléstico
em contraposicédo ao tecido da Gloveleya.

Se compararmos o valor da boneca Gloveleya com a Boneca Baby Alive que
corresponde melhor ao estilo bebé, temos uma diferenca grande nos valores, entre 100,00
reais e 155,00 reais em média, dependendo do modelo.

Além da boneca podemos pensar no cenario da propaganda, uma casa com espago
amplo, quintal grande com gramado e ainda uma casa de bonecas de madeira ao fundo,
grande o suficiente para criancas entrarem.

O proprio espago fisico do cenario, casa da familia, uma casa ampla, sala grande,
objetos de decoracdo que também transmite a impressao de se tratar de uma familia de
alto poder aquisitivo, o que se assemelha ao custo da boneca, ela se destina a publicos
especificos e ndo qualquer crianca. Nao vamos nos aprofundar nessa discussdo, mas
temos um marcador de classe evidente nessa propaganda. “Nos brinquedos
industrializados esta contida a l6gica da iniciagdo das criangas ao universo adulto no plano
do consumo e na adaptagdo dos sujeitos ao modelo de organizagdo social capitalista”
(Arruda, 2011). Deixando claro a quem a boneca se destina.

Em pesquisa novamente no site da Amazon, nos mais vendidos, agora dentro do
departamento de brinquedos e jogos, apenas na sessdo Bonecas e Acessorios, nos 50
primeiros brinquedos ndo temos nenhuma boneca de pano, todas sao de plastico.

Se pensarmos nas discussdes propostas por Adorno e Horkheimer (Costa et al.
2003) sobre a industria cultual, o que importa nessa sociedade industrial é a economia,
sendo essa agora a responsavel por produzir as subjetividades. O sujeito ndo tem o papel
central na propria formacao, sendo os desejos capturados em detrimento do ter. O valor
reside no comum proposto e no ter para pertencer.

Esse arranjo da industria cultural, que também acontece com os brinquedos, foi
apontado por Benjamin (2006) na primeira metade do século XX, pontuando como o
capitalismo captura os desejos, historicamente o ter aquilo que todos tém e que todos
desejam substitui o processo de criagdo e imaginacdo tdo importante nas brincadeiras das
criangas. O brinquedo como algo individual e subjetivo, criado no interior das familias e
com uma funcdo historica de transmisséo de tradicdo, também foi capturado. A visdo
adultocéntrica toma de assalto o brincar.

Brougere (2004) apresenta uma discussdo histérica sobre os processos de

mudanca na construcdo dos brinquedos, sendo que nos anos 70 ja se era visivel a
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substituicdo gradual dos materiais. Os brinquedos tinham sua origem nos Estados Unidos,
e comecaram a ter o plastico como material de maior uso. A relagdo dos brinquedos com
0 processo de crescimento e expansdo do capitalismo e da Revolugéo Industrial, mudou
a ténica do processo de brincar e dos brinquedos como agentes desse processo.

Trabalhar o plastico é mais barato, facilmente usados em escala industrial, nas
linhas de producdo, as bonecas saem todas iguais. Além disso Meira (2003) pontua que
“Observamos também que a preocupacdo extrema com a seguranga ¢ a saude, marcas
ideais da sociedade de consumo, acaba por revelar-se na dimensao dos brinquedos, que
na maioria sao plastificados, esterilizados, inquebraveis”.

A boneca Gloveleya é uma boneca de pano, de producdo industrial, mas que se
assemelha as produzidas por artesdos ou artesds, remetendo aos ursinhos de pellcia,
brinquedos de afeto. No entanto, ainda produzida em série, mundialmente, bonecas iguais
e ainda uma boneca, que segundo Brougere (2004) é ligada a uma relagcdo materna e tem
um apelo maior as meninas. Isso claramente é visualizado na propaganda.

A opc¢do de utilizar apenas meninas na propaganda, denotando uma escolha
generificada é um indicativo de que o produto aposta na existéncia da divisdo de género
para propagar a venda, apontando que a boneca € um brinquedo apenas para meninas.
Sabat (2013) aponta que publicidade e cultura sdo misciveis, ou seja, ndo é possivel
dissociar o que é linguagem comercial do que € cotidianamente visto/vivido nas
sociedades. Partindo desse referencial, nota-se que o marketing estabelece uma relacdo
sine quo non com o que esta posto hegemonicamente no imaginario dos grupos sociais,
se apropriando e criando uma linguagem agradavelmente palpavel em razdo da venda.

O inicio da propaganda marca a mée presenteando as filhas com as bonecas. Cada
uma com duas bonecas, abraca e beija as duas bonecas, como a mée fez com as criancas,
suas duas filhas. Cada “mulher/menina-mae” tem duas filhas. A medida que a propaganda
se desenvolve, todos os comportamentos da mée para com as filhas e das meninas para
com as bonecas denota afeto e cuidado. Séo abracos, beijos, movimentos de aconchego.
A mensagem implicita deixa claro que o cuidado se refere a figura feminina, pois sé elas
aparecem nesse lugar, inclusive na figura das bonecas representando meninas. Mostra um
processo de aprendizado de ser menina e ser mulher, as meninas reproduzem nas bonecas
comportamentos que a mae tem com elas, isto é, elas devem absorver o mesmo

comportamento da mée, a méde se mostrando como um modelo de referéncia na casa,
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modelo de feminilidade. Levanta a imagem de que ser mée é proprio da mulher e essa é
a figura que elas denotam se tornar um dia.

Outro marcador evidente € o de raca. Todas as bonecas sdo brancas, a mae e as
filhas sdo brancas. Pesquisando no site oficial da Gloveleya, vemos que a marca tem dois
modelos de bonecas negras e uma boneca oriental, mas a propaganda ndo traz essa
representacdo. Os modelos existem mas ainda com uma pequena expresséo, dentre a
quantidade de outros modelos de bonecas brancas da marca. Infelizmente o racismo esta
presente nos meios comerciais, segundo Silva e Brito (2017). “A sociedade de consumo
cristaliza valores que inferiorizam os individuos negros por meio de duas estratégias: 1)
reduzindo sua presenca nos comerciais e 2) associando 0S poucos presentes a

determinados estereotipos”.

Figura 2- Imagem da propaganda boneca Gloveleya Spring Girl Classic

Green New Model

i 2

> N 146/ 198

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=T3InuhsWzZs

Pensando nas cores, nota-se a utilizagcdo, em sua maioria, cores claras como rosa,
amarelo, roxo, verde e azul presentes nas roupas das bonecas e das criancas. Segundo o
historiador da arte inglés Levey (1998 como citado em Lima, 2021), a utilizacdo de cores
tons pasteis a fim de remeter a atmosfera feminina, transmitindo leveza e pureza, data do
século XVIII durante a fase do Rococd Francés. Ressalta ainda que desde entdo essas
cores também fazem culto ao amor. As cores das roupas extrapolam o binarismo azul X
rosa, proposto na maioria dos seguimentos infantis, mas ainda parecem representar um
padréo de pureza e dogura, esperado das meninas, padrao esse que condiz com o proposto

pela marca. Sobre o individuo que recebe a comunicacao visual, a cor exerce uma agéo
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triplice: a de impressionar, a de expressar e a de construir. A cor é vista: impressiona a
retina. E sentida: provoca uma emogdo. E é construtiva, pois, tendo um significado
proprio, tem valor de simbolo e capacidade, portanto, de construir uma linguagem propria
que comunique uma ideia (Farina, Perez e Bastos, 2011 como citado em Kropenisck e
Perurena, 2017).

No entanto em outros elementos a cor rosa e outros de seus tons fica mais evidente.
O painel do aniversario, por exemplo, contém predominio das cores roxo e lilas, além de
flores coloridas. Sobre a cor rosa, vale uma atencéo especial pela repeticdo de elementos,
pois esse matiz esteve presente, emblematicamente, na prépria embalagem do produto. O
laco do animal de estimacdo também é rosa e a propaganda se encerra com uma tela

branca e a logomarca em evidéncia, justamente em tom rosa.

Figura 3- Embalagem boneca Gloveleya Spring Girl Classic Green New Model

Fonte: https://gloveleya.com/

Ao observar os cenarios, identificamos dois espacos: um interno e outro externo.
Na primeira cena, o lugar esta localizado dentro de uma casa. Uma sala ampla, com
enfeites de aniversario, em que a boneca Gloveleya Doll se torna parte da decoracdo. A
cena acontece em carater intimista, ha apenas a presenca de mae e filhas que estéo
uniformemente trajadas. Ha uma grande semelhanca nas vestes, na maquiagem, bem
como no arranjo dos cabelos.

Ja a segunda cena, acontece na parte externa da casa, sendo possivel ver grama,

flores e provavelmente uma cachorra, tendendo-se aos marcadores expressos em outras
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partes da propaganda, inferimos ser fémea pelo lago rosa que esta em sua coleira. L4, as
criangas brincam com as bonecas com muito entusiasmo e alegria. Nota-se ainda a

existéncia de uma casa de bonecas no cenario externo.

Figura 4 — Imagem da propaganda boneca Gloveleya Spring Girl Classic Green New
Model

Gloveleya Doll, your best gift choice for baby gigs!

M

¥ ' all | . ‘d
GREAT COMPANION AND SOFT TOY FOR BABY / KIDS

> PN 1:39/1:52 Role para \:/er detalhes O = O

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=T3InuhsWzZs

Em analise, notamos que o papel de género feminino representado pelo comercial
esta relacionado as fungdes do cuidado como abragar, brincar junto e presentear. Segundo
Finco (2009), a educacdo infantil condiciona em uma espécie de coerc¢do sociocultural 0s
meninos a serem Meninos e as meninas a serem meninas de modo que nao se espera mais
nada de uma menina que nao seja apresentar modos de menina, ou seja, a dogura e o zelo
pelas bonecas € intrinseco a infancia feminina.

O material publicitario em questdo, demonstra abrir méo de trazer ao contexto,
homens, meninos ou qualquer performatizacdo masculina, qualquer que seja ela, seja de
um irmdo ou até mesmo de um pai. Fica explicito que naquele momento, ndo caberia
outros entes que ndo fossem mulheres, sendo que também ndo aparecem outras

performatizagdes do feminino que ndo os esteredtipos hegemonicamente estruturados.

A BRINCADEIRA CONTINUA...
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Consideramos, portanto, que a veiculagdo da propaganda da boneca Gloveleya
Doll é direcionada estritamente para o publico infantil feminino, impossibilitando
qualquer outro rearranjo. De forma direta, foi atribuido um género especifico a esse
brinquedo e a consequéncia disso foi a propria interacdo familiar. Nossa pesquisa analisou
a perspectiva comercial de um produto, através da sua propaganda, entendendo que néo
se trata unilateralmente de uma viséo dos fabricantes desejando a venda da boneca, mas
a nitida associacdo entre a linguagem comercial, da propaganda e a linguagem cultural
hegemadnica heteronormativa que se relaciona com os sujeitos a quem o produto pretende
se destinar, se aproximando mais dos processos de venda do produto. A publicidade como
externalizadora social e ndo como criadora da sociedade. A sociedade esta posta e a
publicidade busca um caminho para explorar. Assim podemos ter uma mesma mensagem,
locais diferentes que podem repercutir de maneiras diferentes ou analogas.

No caso do nosso objeto de estudos e debrucados em referenciais tedricos de
perspectiva pos-estruturalista e pos-critica conseguimos pensar na linguagem dessa
propaganda em especifico e encontrar elementos que reforcam os estere6tipos de género
apresentando um padrdo de feminilidade que remete a maternidade e cuidado e a total
auséncia de homens ou meninos que possam também expressar esses comportamentos.
Muitos elementos demonstraram a necessidade e repensar ndo os brinquedos, mas a forma
como os adultos 0s constroem e 0s apresentam as criancas, tolhendo a sua capacidade de

escolha, vivencia e exploracéo.
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