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INTRODUCAO

A publicidade é uma valvula motora do sistema comercial, e a forma com que ela se estabelece enquanto
fendmeno impacta todos os niveis sociais alterando diretamente o perfil dos individuos. O impulso
mercadologico, dado pelas estratégias publicitarias que foram sendo gradativamente aprimoradas, tém

seduzido os consumidores, independente de sua faixa etaria.

E massivo e frequente na grade comercial o nimero de publicidade de produtos e servigos dirigida as
criangas. Partindo das reflexdes consequentes das mudangas de habitos em decorréncia da inser¢do das novas
tecnologias, e da reconfiguracdo do consumo midiatico, viu-se a necessidade de analisar os meios e ampliar
os debates a cerca deste tema, a fim de minimizar os impactos decorrentes da comunicacdo mercadologica ao

publico infantil.
PROBLEMATIZACAO

Como tendéncia do século XXI, as insercdes de novas tecnologias redimensionaram e modificaram a forma
do consumo midiatico ser abordado, como consequéncia a mudanga de habitos € notoria, gerando a
necessidade de debater a respeito e de analisar criticamente a forma como os meios de comunicacdo

interferem e impulsionam o consumo na nossa sociedade.

Tendo como publico-alvo as criangas, a relevancia deste debate ¢ ainda mais pertinente, tendo em vista que ¢
nesta fase que ocorre o desenvolvimento da personalidade e com isso a concepgao de valores, os quais serdo

intensificados ao longo da vida.
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JUSTIFICATIVA

A midia, ¢ uma ferramenta de intervengao social, cultural e economica de grande abrangéncia por envolver a
linguagem audiovisual de facil absor¢do. Para o universo infantil isso se torna ainda mais consideravel, ja
que, de maneira ladica, os meios de comunicagdo detém um grande poder de persuasdo nas criangas e,

consequentemente, no que consomem.
HIPOTESE

Tendo em vista o campo de mediacdo que a Educomunicacdo assume em meio as novas tecnologias e a
reconfiguracdo das tecnologias tradicionais. Propor uma analise critica e dialdgica pode contribuir com o
despertar destas criancas que serdo as novas disseminadoras de conhecimento, assumindo uma postura

consciente frente as diferentes abordagens midiaticas.
2. OBIJETIVOS
GERAIS

Desenvolver uma consciéncia critica nas criangas (entre 4 ¢ 9 anos de idade) acerca dos meios de
comunica¢do e consumo, através de mesas redondas, exibigdo de documentarios sobre o tema e contagdes de

historia entre pais, filhos e professores, tendo como produto final um questionario avaliativo.
ESPECIFICOS

- Introduzir o tema de forma ludica interativa por meio de contacdo de historias realizada por um grupo

teatral;

- Debater temas referentes a situagdes cotidianas relacionadas a midia e seu incentivo ao consumo por meio

de uma mesa redonda;

- Exibir o documentario “Crianca, a alma do negécio”, através do qual se busca conscientizar pais, criangas e
professores a fim de se obter uma mudanga de comportamento destes com relagdo a sua atitude diante desta

questao;

- Produzir e aplicar um questionario avaliativo com pais e responsaveis sobre tudo que foi debatido.
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3. FUNDAMENTACAO TEORICA

Os Pardmetros Curriculares Nacionais (PCNs) apontam as questdes do consumo e da pluralidade cultural
como temas transversais, por entender pertencerem ao cotidiano dos educandos, conforme argumenta o
documento disponibilizado pelo portal do Ministério da Educacdo (MEC). Estes se relacionam com a
representatividade midiatica, a qual sera abordada através dos estudos de Mantin Barbero (2011) o qual
discute acerca dos meios as mediagdes, tendo por base o método espiral proposto por Claudia Colagrande

(2009), que parte da sensibiliza¢do e culmina na pratica.

Além disso, daremos énfase aos estudos que trazem a televisao pelo olhar da crianga, de Rosalia Duarte
(2008), atrelada a visdo de cultura midiatica e educagao infantil proposta por Alberto Moreira (2003, p.1203-
1235) e a dualidade proposta por Ulla Carlsson e Cecilia von Feilitzen (2002. p.43-81).

4. METODOLOGIA

Para realizacdo deste projeto serdo utilizados os seguintes procedimentos: Contacdo de historia, mesa
redonda e debate, exibi¢do de um documentario e aplicagdo de questionario avaliativo. Os quais estdo
baseados no método espiral (COLAGRANDE, 2010) que busca uma mudanca de comportamento através da
sensibilizagdo e conscientizagdo dos presentes por meio de uma analise das suas praticas cotidianas e na

metodologia progressista de Jose Martinez de Toda y Terrero.

A fim de se despertar a atengdo e participacdo de todos os presentes dando inicio as atividades, um grupo
teatral de contag@o de histdrias, ira introduzir o tema de forma ludica e interativa. Em seguida sera proposta
uma mesa redonda onde tera inicio um debate acerca de situag¢des cotidianas relacionadas a midia e seu
incentivo ao consumo. Ao término do debate sera exibido o documentario “Crianca, a alma do negbcio”
produzido pelo Instituto Alana, com o objetivo de reafirmar as ideias propostas durante as atividades
anteriores através do qual se busca conscientizar pais, criangas e professores a fim de se obter uma mudanga

de comportamento destes com relagdo a sua atitude diante desta questao.
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No encerramento todos irdo responder a um questionario no qual constam perguntas sobre tudo o que foi

visto durante a intervencao.

5. CRONOGRAMA

Visitar a instituigdo

Realizar intervengao

Apresentar resultados na disciplina.

Entregar convite aos pais e professores.
Executar propostas:

- Mesa de debate

- Contagao de historia

- Exibi¢do de documentario

- Questionario avaliativo.

Apresentacdo do projeto em sala de aula.
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